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1- EMENTA: 
Oferecer aos estudantes fundamentos sólidos de Economia Rural, bem como sua aplicação aos 
problemas básicos e globais do segmento agropecuário regional e nacional, tendo em vista à 
dinâmica recente de integração agroindustrial e a globalização das ações econômicas, em busca de 
criar e/ou manter vantagens competitivas nos mercados regional, nacional e internacional. 
 
2. OBJETIVO: 
a) Gerais: 
Repassar ao estudante de Economia Rural os princípios de economia e sua aplicação aos problemas 
reais da economia agrícola regional e nacional, tendo em vista os fenômenos locais e globais que 
influenciam os negócios agropecuários. 
 
b) Específicos: 
Conhecer a disponibilidade, potencialidade e utilização dos fatores produtivos (capital, recursos 
naturais e trabalho) pelas principais unidades de produção regional e nacional; 
Apresentar os conceitos e princípios metodológicos para descrição e análise das cadeias produtivas 
regionais, numa perspectiva de desenvolvimento rural; 
Compreender os conceitos de mercado (físico, futuro e eletrônico) sua funcionalidade e apresentar os 
métodos de análise da oferta, demanda, preços e comercialização dos produtos agropecuários; 
Estudar a alocação de recursos, determinação dos custos e apuração do lucro, tendo em vista 
diferentes padrões tecnológicos; 
Apresentar estudos de caso para consolidação do conhecimento 
 
3- CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
I- Conceitos e Fundamentos da Economia Rural: 
O conceito de economia rural e sua dinâmica. 
Elementos da produção: fatores ambientais, fatores socioeconômicos, fatores de ciência & tecnologia. 
Unidades de produção agropecuária: tradicional ou subsistência, orgânica ou sustentável, comercial, 
integrada e pluriatividade. 
Questões econômicas: O que e quanto produzir? Como produzir? Para quem produzir? 
O sistema econômico e sua dinâmica: fluxo real, fluxo monetário, mercados de produto e de fatores. 
 
II- Agronegócio e Cadeia Produtiva 
Conceitos de agronegócio e cadeia produtiva. 
Metodologia de análise do agribusiness e clusters da agropecuária: (a) Elementos participantes: 
produtores, fornecedores de insumos, clientes e instituições; (b) Coordenação das cadeias de 
suprimentos e formação de alianças competitivas, cooperativas e corporativas; (c) A dinâmica do 
consumo, marketing e comercialização de produtos de origem agropecuários e extrativos. 
Estudos de caso no Brasil e na Amazônia. 
 
III- Mercado e Comercialização Agropecuária 
Conceitos e tipos de mercado (físico, futuro e eletrônico: e-commerce, B2B - business-to-business e 
B2C – business-to-consumer). 
Elementos da análise do mercado agropecuário: oferta e demanda de produtos e insumos 
agropecuários, elasticidades e as relações econômicas. 
Noções de mercado futuro e bolsa de commodity. 
Princípios de comercialização agrícola: canais e margens de comercialização, análise de preços 
agrícolas (sazonalidade e previsão de preços). 
Análise de políticas: imposto e subsídio, crédito rural, preços mínimos e câmbio. 



Organização e estruturas de mercado: concorrência perfeita, monopólio, oligopólio e concorrência 
monopolística. 
Estudos de caso e aplicação à Amazônia. 
 
IV- Economia da Produção e do Custo 
Processo de produção e função de produção. 
Tecnologia de produção, tipos de retorno aos fatores de produção e vantagem competitiva. 
Custos de produção (contábil e econômico), orçamentos unitários, economia de escala e de escopo. 
Cadeia de custo-produção e vantagem competitiva. 
Determinação da receita bruta e apuração do Lucro. 
Estudos de caso e aplicação à realidade da Amazônia. 
 

4 - METODOLOGIA APLICADA ÀS AVALIAÇÕES 
Avaliação dos conhecimentos teórico e prático: unidades I e II 
Avaliação dos conhecimentos teórico e prático: unidades III e IV 
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